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كارت وفاداري:  اين كارت جهت وفادارسازي مشتري مورد استفاده قرار مي گيرد. دارنده كارت با آگاهي از استراتژي امتيازدهي و پاداش صادر كننده كارت، 
در هر بار خريد كارت خود را بهمراه داشته و خود را بعنوان مشتري دائمي معرفي مي نمايد . سيستم در ازاي خريدهاي ايشان امتيازي متناسب بر اساس امتيازات 
تعريف شده توسط سياستگزاران و مديريت سازمان ثبت مي نمايد و بصورت اتومـاتيك در زمـان رسيدن به حد نصاب تعيين شده ، پاداش مناسب ايشـان اعـلام 
مي گردد. سياست امتيازدهي دارنده كارت را تشويق مي نمايد با خريدهاي آتي ، امتيازات خود را به حد نصاب ها برساند و صادر كننده با افزايش فروش مواجه 

مي گردد. نكته قابل توجه اينكه با توجه با سياست ها مشتري مي تواند امتياز نيز خريداري كند.

كارت تخفيف:  اين كارت عمدتا مي تواند جهت جذب مشتريان جديد و ترجيحا بصورت گروهي ، مورد استفاده قرار گيرد . صادر كننده كارت هاي تخفيف 
را با شيوه هاي مناسبي به دست مصرف كنندگان مي رساند و طبيعتا در مقاطع خاص زماني با افزايش فروش مواجه شده و ضمنا مي تواند قسمتي از مشتريان 

جديد را شناسائي نموده و به مشتري دائمي تبديل نمايد.

كارت هديه: اين كارت مي تواند در موارد خاص و به روش هاي متنوعي توزيع شود كه نهايتا دارنده كارت جهت استفاده از ارزش شارژ شده به كارت هديه ، 
خريدي را انجام داده و نهايتا مي تواند تبديل به يك مشتري شود.

كارت گارانتي: اين كارت همـراه محصولات داراي گـارانتي به مشتري ارائـه شده و جهت ثبت وقايع خدمـات پس از فـروش مورد استفاده قرار مي گيرد.

كارت اعتباري داخلي: سازمان ارائه دهنده با استفاده از اين كارت به افراد اعتبار ارائه مي كند كه براساس اين اعتبار ايشان مي توانند از محصولات سازمان 
بدون پرداخت مستقيم پول استفاده كرده و مبالغ را بعداً پرداخت كنند .

كارت اقساط: عملكردي مشابه كارت اعتباري دارد با اين تفاوت كه سازمان بر اساس تضامين كالا را به مشتري عرضه مي كند، هنگام بازپرداخت اقساط از 
هر يك از مراكزي كه كارتخوان دارند مبلغ پرداخت از مانده حساب مشتري حذف مي گردد .
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 دستگاه كارت تخفيف مانيك

توسعه و گسترش روز افزون جوامع بشري و شبكه هاي كسب و كار و نياز بنگاه هاى اقتصادى، متخصصان ايرانى را بر آن داشته تا تلاشى مضاعف در جهت بهره ورى از 
دانش و فن آورى مبتنى بر IT داشته باشند.

بين روشهاى گوناگون انگيزش مصرف، روش هايى موثرتر خواهند بود كه علاوه بر جذب مشترى جهت خريد اوليه، مزيت ديگرى براى خريدهاى آتى را نيز در برداشته 
باشند.

به اين منظور با صدور كارت تخفيف يا كارت VIP صاحبان كالا مى توانند مشترى را مجددا وارد چرخه خـريد كرده و با شارژ تخفيف بـازار بعدى خود را نيز تضمين نمايند.
امنيت بالاى سيستم طراحى و صدور اين كارت منجر به حفظ اطلاعات شما و مشتريان گراميتان به بهترين شكل ممكن مى شود.

مزاياى مانيك: 
1  طراحى منحصر بفرد كارت با اسم و نشانى و تلفن شما.

2  ذخيره اطلاعاتى نظير: تاريخ تولد، تاريخ ازدواج، آدرس و تلفن مشترى و ايميل جهت شارژ مجازى كارت و يا تبريك مناسبتها.
3  بررسى ميزان خريد مشترى و ثبت تخفيف و اعتبار مشترى در سيستم حسابدارى شما و...


